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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Czy polskie dziewczyny mają „najwięcej witaminy”?
Z badania OTC Track*, przeprowadzonego przez TNS OBOP wynika, że co druga Polka w wieku powyżej 15 lat stosowała lub stosuje preparaty witaminowe wspierające pielęgnację urody.
Głównym powodem sięgania po tego rodzaju środki jest chęć dbania o włosy (20%), poprawienie kondycji skóry (17%) i paznokci (13%). Najmłodsze kobiety (15-19 lat) częściej jako przyczynę sięgania po preparaty witaminowe wskazują chęć poprawienia wyglądu skóry i paznokci (odpowiednio 21% i 18% wskazań). Pozostałe kobiety wybór specyfiku częściej motywują chęcią dbania o włosy (20%). 
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 „Włosy to jeden z najważniejszych atrybutów kobiecości. Nic więc dziwnego, że kobiety stosują środki witaminowe przede wszystkim z myślą o ich pielęgnacji.” – komentuje Bartłomiej Strączak, badacz z sektora TNS Healthcare. 

Najczęściej kupowaną przez Polki marką preparatu witaminowego pomagającego w pielęgnacji urody (skóry, włosów i paznokci) jest CapiVit A+E. W grupie najbardziej popularnych tego typu preparatów znalazły się także Vitaminum A+E oraz wyciąg ze skrzypu polnego i Skrzypo Vita. 
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Informacje o badaniu:

*Ciągłe badanie o charakterze syndykatowym, realizowane dla marek należących do poszczególnych kategorii leków bezreceptowych (OTC Track) w okresie 05.09.2005 – 18.12.2005 na łącznej próbie 3750 Polaków w wieku 15 i więcej lat, metodą wywiadów bezpośrednich CAPI (Computer Assisted Personal Interview). Próba jest reprezentatywna dla populacji Polaków w wieku 15 i więcej lat ze względu na województwo, wielkość miejscowości zamieszkania, płeć, przedział wiekowy i wykształcenie badanych.

Dodatkowe informacje:

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku. Jest największą na świecie firmą realizującą badania ściśle dostosowane do potrzeb klientów, a także wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych. Firma ma długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów i zatrudniającej ponad 13 000 pracowników. Dostarcza informacji i danych o rynku wraz z pogłębionymi analizami i rekomendacjami zarówno firmom lokalnym, jak i międzynarodowym. 

TNS łączy specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by na bieżąco dostarczać klientom jak najbardziej aktualne i spójne informacje z różnych rynków. 

TNS stara się myśleć inaczej, by móc w ten sposób pomagać swoim klientom budować przewagę konkurencyjną - dlatego firma określa się jako „szósty zmysł biznesu”.

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2003 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 27 mln PLN.
Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektorowe zespoły badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Monika Trojan-Stelmach

Paulina Stankiewicz

Rowland Communications

m.trojan@rowland.pl
p.stankiewicz@rowland.pl
tel. (22) 593 91 00
	Magdalena Sawińska

Bartłomiej Strączak

TNS OBOP

magdalena.sawinska@tns-global.pl 
bartlomiej.straczak@tns-global.pl
tel.  (22) 598 98 98
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Rys.2 – Najczęściej używane wśród Polek marki preparatów witaminowych na skórę, włosy �i paznokcie. 


(Próba reprezentatywna Polek w wieku 15 lat i więcej, n=1950)

















Rys.1 – Powody używania preparatów witaminowych na skórę, włosy i paznokcie


(Próba reprezentatywna Polek: �- Kobiety ogółem - n=1950�- Kobiety w wieku 15-19 lat – n=160)





� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���





� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���








strona 1 z 3

_1202109566

_1202109887

