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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Jak cenimy prasę

Tandeta to rzadkość na rynku czasopism, wynika z monitoringu kupowania 
i czytania prasy, prowadzonego przez TNS OBOP w 2005 roku. „Niska jakość za małe pieniądze” - zaledwie 3% czytelników i kupujących ocenia tak czasopisma, z którymi najczęściej ma do czynienia.
Znacznie więcej z nas (13%) dopatruje się „kanciarstwa” i określa czasopisma, z którymi się styka (czyta lub kupuje) stwierdzeniem „niska jakość przy wysokiej cenie”. 

Spora jest również grupa osób (19%), które uważają, że kupują korzystnie - za niewygórowaną cenę dostają wysoką jakość. Przekonanych o satysfakcjonującym zakupie najczęściej można spotkać wśród czytelników Newsweeka (29%) i Tele Tygodnia (28%). 
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Większość polskich użytkowników prasy (65%) ma jednak poczucie, że płacą wysoką cenę za wysoką jakość. Tego zdania są zwłaszcza czytelnicy Wprost (73%) oraz Polityki (71%) i Przyjaciółki (71%). 
Dodatkowe informacje:

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku. Jest największą na świecie firmą realizującą badania ściśle dostosowane do potrzeb klientów, a także wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych. Firma ma długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów i zatrudniającej ponad 13 000 pracowników. Dostarcza informacji i danych o rynku wraz z pogłębionymi analizami i rekomendacjami zarówno firmom lokalnym, jak i międzynarodowym. 

TNS łączy specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by na bieżąco dostarczać klientom jak najbardziej aktualne i spójne informacje z różnych rynków. 

TNS stara się myśleć inaczej, by móc w ten sposób pomagać swoim klientom budować przewagę konkurencyjną - dlatego firma określa się jako „szósty zmysł biznesu”.

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2003 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 27 mln PLN.
Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektorowe zespoły badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Monika Trojan-Stelmach

Piotr Rozbiecki 

Rowland Communications

m.trojan@rowland.pl 

p.rozbiecki@rowland.pl 

tel. (22) 593 91 00
	Zbigniew Maj

zbigniew.maj@tns-global.pl 
www.tns-global.pl 

tel. (22) 598 98 98
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