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Promocje — czy naprawd e s okazjq?

Warszawa, luty 2005 r.

e  Zdecydowana wiekszos¢ Polakow (79%) przyznaje, ze kupuje produkty w promocjach.
Nigdy nie robi tego co piaty (19%) badany.

e Jedna czwarta (25%) respondentow, specjalnie poszukuje okazji, zeby potrzebne towary
naby¢ w promocji. Szesciu na stu (6%) przyznaje, ze zdarza im sie kupowac produkty,
ktorych wczesniej nie zamierzali kupic, jesli sg one akurat w promocji. Prawie potowa
respondentéw (48%) ma do promocji stosunek neutralny - korzysta z nich, jesli obejmujg
potrzebne im towary, ale nie poluje na okazje.

e Siedem na dziesie¢ o0soOb, ktére kupujg w promocjach, spotkato sie
z r6znego rodzaju nieuczciwymi praktykami .

e Codruga z nich kupita w promocji produkt, a potem okazato sie, ze miat on bardzo krétki
termin waznosci, co czwarta (26%) nabyta towar przeterminowany.

»  38% 0s0b, ktére korzystajg z promocji, zdarzyto sie kupi¢ produkt, ktérego cena na potce
byta nizsza niz w kasie. Co trzeci (35%) nabyt produkt w promocji, a potem okazato sie,
ze dodatkowa ilos¢ tego produktu albo dotagczony do niego prezent byt wliczony w cene,
30% kupito towar, ktorego cena w promocji byla wyzsza lub taka sama jak poza
promocja.

e 74% Polakéw zgadza sie, ze promocje umozliwiajg kupienie potrzebnych towaréw po
okazyjnych cenach. 68% jest zdania, ze dzieki promocjom ludzie mogq sobie kupi¢ cos,
na co normalnie nie mogliby sobie pozwoli¢, a 66%, ze promocje umozliwiajg
wyprobowanie nowych produktow za przystepng cene.

« Jesli chodzi o negatywne cechy promocji, to 66% Polakéw zgadza sie, ze promocje sg
organizowane po to, zeby pozby¢ sie niechodliwych badz przeterminowanych towaréw, a
64%, ze tak naprawde ptaci sie za dodatkowq ilos¢ produktu, albo prezent dodawany w
ramach promociji. Z pogladem, ze promocje to wprowadzanie klientéw w btad, zgadza sie
44% badanych.
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Cytowanie, publiczne odtwarzanie, kopiowanie oraz wykorzystywanie w innej formie danych, informacji i opracowarn
zawartych w tej publikacji jest dozwolone pod warunkiem podania zrodta: TNS OBOP.

Producenci i sieci handlowe coraz czesciej organizujg roznego rodzaju promocje. Czy chetnie z
nich korzystamy, a moze wcale nie zwracamy na nie uwagi? Pod koniec stycznia br.! TNS OBOP
zapytat Polakéw, czy kupujg towary w promocjach oraz czy spotkali sie z nieuczciwymi promocjami i
na czym polegata ta nieuczciwosé. W sondazu znalazly sie réwniez pytania mierzace postawe

respondentéw wobec promocji. Wyniki badania przedstawione sg w ponizszym opracowaniu.

CZzY KORZYSTAMY Z PROMOCJI ?

Z promocjami, organizowanymi przez producentow i sprzedawcéw, spotykamy sie na co dzien.
Czy Polacy aktywnie poszukujg okazji, czy tez korzystajg z nich wiasciwie przypadkiem? A moze
zdarza sie, ze promocja skiania ich do kupienia czegos, czego wiasciwie nie potrzebujg?

Zdecydowana wiekszos¢ Polakow (79%) przyznaje, ze kupuje produkty w promocjach. Natomiast
nigdy nie robi tego co piaty (19%). Jedna czwarta (25%) respondentow, specjalnie poszukuje okazji,
zeby potrzebne towary naby¢ w promocji. Szesciu na stu (6%) przyznaje, ze zdarza im sie kupowaé
produkty, ktérych wczesniej nie zamierzali kupic, jesli sg one akurat w promocji. Prawie potowa
(48%) respondentéw ma do promocji stosunek neutralny — korzysta z nich, jesli obejmujg potrzebne

im towary, ale nie poluje na okazje.

JAK ZAZWYCZAJ PAN(1) POSTEPUJE?

Gdy mam kupic¢ jaki$ produkt, to szukam okazji, zeby kupi¢ go w promociji. 25%
Jesli produkt, ktory mam kupié jest w promocji, korzystam z niej, jesli nie kupuje 48%
go i tak.

Kupuje produkt, ktéry jest w promocji, nawet jesli wczesniej nie zamierzate(a)m 6%
go kupic.

Nie kupuje produktéw w promocji. 19%
Trudno powiedzie¢ 2%

! Sondaz zrealizowano w dniach 20-23 stycznia 2005 r. na ogolnopolskiej, losowej, reprezentatywnej probie 1005 mieszkarncow Polski
w wieku 15 i wiecej lat. Maksymalny statystyczny btad pomiaru dla tej wielkosci proby wynosi +/- 3,1%, przy wiarygodnosci
oszacowania réwnej 95%.
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Zwyczaje zwigzane z kupowaniem w promocjach zalezg od zamoznosci gospodarstwa
domowego respondenta. Osoby z gospodarstw 0 najnizszych dochodach, albo specjalnie poszukujg
promocji na produkty, ktére zamierzajg kupi¢, albo w ogdle nie kupujg w promocjach. Osoby z
najzamozniejszych gospodarstw czesciej niz ogot respondentdéw kupujg w promocji produkty, ktérych
wcale nie zamierzaly kupic, jednak w wiekszosci nie zwracajg wiekszej uwagi na to, czy produkt jest
objety promocja czy nie.

Takze wiek badanych ma wptyw na ich stosunek do promocji. Osobom w wieku 15-19 lat dwa
razy czesciej niz ogotowi badanych zdarza sie kupi¢ w promocji produkt, ktérego wczesniej nie
zamierzaly kupi¢. Natomiast wsrod osob w wieku 60 lat i wiecej jest dwa razy tyle, co ws$rdd ogoétu
Polakow, takich, ktérzy w ogole nie korzystajg z promocji.

Rowniez miejsce zamieszkania wptywa na to, czy dany respondent bedzie szukat potrzebnego
mu produktu w promociji, czy tez w ogéle nie bedzie z nich korzystat. Mieszkancy miast powyzej

500 tys. czesciej niz inni polujg na okazje, mieszkancy wsi czesciej unikajg promociji.

CzY ZDARZA NAM SIE NACIAC?

Z raportu Inspekcji Handlowej wynika, ze co dziesigty produkt spozywczy oraz co pigty kosmetyk
sprzedawany w promaocji i oferowany po nizszej cenie w rzeczywistosci kupujemy za tyle samo, ile w
czasie kiedy promocja nie obowigzuje. Czesto zdarza sie, ze na péice z towarem podawana jest
promocyjna cena, a wyzsza nabijana jest w kasie. Inng nieprawidtowoscig sa informacje, ze do
sprzedawanego towaru dodano okreslony jego procent gratis, podczas gdy tak naprawde trzeba za
ten dodatek zaptacié.?

W zwigzku z tym, ze tak wiele promocji jest wprowadzaniem w bitad klienta, zapytaliSmy Polakéw,
czy zdarzyto im sie kiedys skorzysta¢ z promocji, ktdra w rzeczywistosci nig nie byta. Siedem na

dziesie¢ kupujacych w promocjach osob, spotkato sie z r6znego rodzaju nieuczciwymi praktykami.

? Patrycja Spik, Katarzyna Babut, Uwaga na promocje, Biuletyn IH, 4/2004.
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Czesto sprzedawcy organizujg promocje na towary, ktorych termin waznosci dobiega konca. Co
druga osoba (50%)* kupita w promociji produkt, a potem okazato sie, ze miat on bardzo krétki termin
waznosci. Znacznie gorzej, kiedy w ramach promocji sprzedawane sg produkty przeterminowane —
taka sytuacja zdarzyta sie co czwartemu (26%) respondentowi.

38% badanych zdarzyto sie kupi¢ produkt, ktérego cena na poétce byla nizsza niz w kasie. Co
trzeci (35%) nabyt produkt w promocji, a potem okazato sie, ze dodatkowa ilos¢ tego produktu, albo
dotgczony do niego prezent byt wliczony w cene. 30% respondentéw kupito towar, ktérego cena w

promocji byta wyzsza lub taka sama jak poza promocja.

CzY ZDARZYLO SIE, ZE KUPIL(A) PAN(I) JAKIS PRODUKT W PROMOCJI, A POTEM OKAZALO SI E, ZE...

Kilka |Raz |Nigdy Nie

razy pamietam
Byt przeterminowany 15% |11% | 68% 6%
Miat bardzo kroétki termin waznosci 38% [12%| 43% 7%
Jego cena w promocji okazata sie wyzsza lub taka sama jak| 19% |11%| 60% 10%
poza promocjg
Jego cena w kasie byta wyzsza niz na potce 27% |11%| 55% 7%
Dodatkowa ilos¢ produktu albo dotgczony do niego prezent| 24% |11% | 50% 15%
okazat sie wliczony w cene

8 Pytania dotyczace doswiadczen z nieuczciwymi promocjami zadano tylko osobom, ktére zadeklarowaty kupowanie
towarow w promocjach, czyli 790 respondentom. Maksymalny statystyczny btad pomiaru dla tej wielkosci préby wynosi +/- 3,5%,
przy wiarygodnosci oszacowania réwnej 95%.
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Odsetek 0s6b, ktorym zdarzyto si e, ze produkt kupiony w
promaociji...

miat bardzo krétki termin waznosci 50%

jego cena w kasie byta wyzsza niz na poifce

dodatkowa ilos¢ produktu lub dotgczony do
niego prezent okazat sie wliczony w cene

jego cena w promaocji okazata sie wyzsza
lub taka sama jak poza promocjg

byt przeterminowany

CO SADZIMY O PROMOCJACH?

Wydaje sie, ze pomimo licznych przypadkéw nieuczciwosci, Polacy nie majg zlej opinii o
promocjach. Ich postawe wobec promocji mozna okresli¢ jako ambiwalentng - zarowno z
pozytywnymi jak i z negatywnymi stwierdzeniami na ich temat zgadza sie duza czesc¢ respondentow.

Najwiecej — 74% - uwaza, ze promocje umozliwiajg kupienie potrzebnych towaréw po okazyjnych
cenach. 68% respondentéw jest zdania, ze dzieki promocjom ludzie mogg sobie kupi¢ cos, na co
normalnie nie mogliby sobie pozwoli¢, a 66%, ze promocje umozliwiajg wyprobowanie nowych
produktéw za przystepng cene.

Jesli chodzi o negatywne cechy promocji, to 66% Polakdéw zgadza sie, ze promocje sg
organizowane po to, zeby pozby¢ sie niechodliwych badz przeterminowanych towardw, a 64%, ze
tak naprawde ptaci sie za dodatkowg ilo$¢ produktu, albo prezent dodawany w ramach promociji.
Poglad, ze promocje to wprowadzanie klientow w biad, jest jedynym, z ktérym zgadza sie mniejszosé
(44%) badanych.
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CzY ZGADZA SIE PAN(I) Z NASTEPUJACYMI STWIERDZENIAMI?

Zdecydowanie sie | Raczejsie | Raczejsie | Zdecydowanie sie Trudno
zgadzam zgadzam | nie zgadzam nie zgadzam powiedzie¢

Dzieki promocjom ludzie mogg kupic
co$, na co normalnie nie mogliby sobie 21% 47% 19% 7% 6%
pozwolié.

Tak naprawde ptaci sie za dodatkowg
ilos¢ produktu lub prezent dodawany w 16% 48% 21% 2% 13%
ramach promocji.

Promocje umozliwiajg kupienie
potrzebnych produktow po okazyjnych 21% 53% 16% 4% 6%
cenach.

Promocje to wprowadzanie w bigd

klienta. 13% 31% 35% 9% 12%

Promocje umozliwiajg klientom

wyprébowanie za przystepna cene 17% 49% 22% 3% 9%
nowych produktéw.

Promocje sg organizowane po to, aby
pozby¢ sie niechodliwych bgdz 27% 39% 20% 4% 10%
przeterminowanych towaréw.

Odsetek oséb, zgadzaj acych si e z danym stwierdzeniem.
Promocje umozliwiajg kupienie potrzebnych produktéw po
okazyjnych cenach.

Dzigki promocjom ludzie moga kupi€ co$, na co normalnie nie
mogliby sobie pozwoli¢.

Promocije sg organizowane po to, aby pozby¢ sie niechodliwych
badz przeterminowanych towardw.

[LLERIRLEREREREIRTETI] e

Promocje umozliwiajg klientom wyprébowanie za przystepng =EBFBF0r——-----.________——

0
ceng nowych produktow. 66%

[LLERLRLELERTRTEIRT (e
LLLLERTELERITN] B

Tak naprawde ptaci sie za dodatkowg ilo$¢ produktu lub prezent
dodawany w ramach promocji.

Promocje to wprowadzanie w btad klienta.
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Odsetek os6b, zgadzaj acych si @ z danym stwierdzeniem.

Promocje umozliwiajg kupienie potrzebnych produktéw po
okazyjnych cenach.

81%

RN e

Dzigki promocjom ludzie moga kupic co$, na co normalnie nie 73%

mogliby sobie pozwoli¢.

(IO 5 1%

65%

I TITNIONIOND 75

Promocje sg organizowane po to, aby pozby¢ sie niechodliwych
badz przeterminowanych towaréw.

Promocje umozliwiajg klientom wyprobowanie zaprzystepng EBm—m————-—-- /2%
ceng nowych produktow. AR
Tak naprawde ptaci sie za dodatkowa ilos¢ produktu lub prezent 66%

dodawany w ramach promocji.

(HHIATITARTAINNID e 0

41%

(HIHHTRITATITANIANNR 569

M Nie kupuj acy w promocjach B Kupuj gacy w promocjach

Promocie to wprowadzanie w btad klienta.

Osoby korzystajace z promociji i te, ktére tego nigdy nie robig réznig sie znacznie opiniami na ich
temat. Ci, ktérzy nie korzystajg z promocji sg 0 nich znacznie gorszego zdania i by¢ moze to jest
przyczyna, dlaczego nigdy tego nie robig. Najlepiej oceniajg promocje osoby kupujgce produkty w
promocji, nawet jesli wczesniej nie zamierzaly oraz osoby szukajgce promocji na produkty, ktére
chcag kupic.
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Odsetek osbb, zgadzaj acych si @ z danym stwierdzeniem.

Promocje umozliwiaja kupienie potrzebnych produktéw po
okazyjnych cenach.
mogliby sobie pozwoli¢.
Promocje sq organizowane po to, aby pozby¢ sie niechodliwych
badz przeterminowanych towaréw.
cene nowych produktow.

Tak naprawde ptaci sie za dodatkowa ilos¢ produktu lub prezent p
dodawany w ramach promocji.

Promocje to wprowadzanie w btad klienta.

B Nie kupuje produktéw w promocji

B Kupuj e produkt w promocji nawet je  $li nie zamierzatem
A Jesli produkt jest w promocji to korzystam

B Gdy mam kupi € jaki $ produkt to szukam okazji

Osoby, ktorym zdarzyto sie skorzysta¢ z promociji, ktéra okazata sie nieuczciwa, nie sg wcale
negatywnie do promociji nastawione. Nieco czesciej, jedynie, niz ci, ktérzy na promocji nigdy sie nie

zawiedli, uwazajg, ze promocje majg ha celu pozbycie sie niechodliwych towaréw, a za gratisowe
dodatki trzeba ptacic.
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Odsetek osbb, zgadzaj acych si e z danym stwierdzeniem.

Promocje umozliwiaja kupienie potrzebnych produktéwpo —+——————| 66%
okazyinych cenach. T ICICE 7990
Dzieki promocjom ludzie moga kupi¢ co$, na co normalnie ne —-=oao-—-===== 65%
mogliby sobie pozvwolic AR AARARATARTAR AN e
Promocje sg organizowane po to, aby pozbyc¢ sie niechodliwych - 61%
badi przeterminowanych towarow. I 72
Promocje umozliwiajg klientom wyprébowanie za przystepng, ———————— %
ceng nowych produkiéw. Y 73
Tak naprawde ptaci sie za dodatkowa iloéé produktu lub prezet BE—=—-o--—-——— 58%
dodawany w ramach promo T IOIIAEY 6.9

44%

(HHIRTANININIY 44

M Nacieli si @ na promocj e B Nie naci eli si e na promocj ¢

Promocje to wprowadzanie w bfad klienta.

Po zsumowaniu odpowiedzi na poszczegélne pytania dotyczace opinii o promocjach? okazuje
sie, ze Polacy oceniajg promocje srednio na 15 punktéw (na skali od 6 do 24 punktéw), czyli, ani
dobrze, ani Zle.

W grupie 25% respondentéw oceniajgcych promocje najbardziej pozytywnie (na 18 lub wiecej
punktoéw) wyrdzniajg sie osoby najmtodsze — w wieku 15-19 lat, z wyksztatceniem podstawowym lub
gimnazjalnym oraz uczniowie i studenci. W grupie tej znalazto sie wielu badanych dobrze
oceniajacych swojg sytuacje materialng i o najwyzszych dochodach gospodarstwa domowego, ale
takze osoby z gospodarstw domowych piecio- i wiecej osobowych lub gospodarstw z trojgiem lub
wiecej dzieci. Najczesciej sg to osoby kupujgce rézne produkty w promocji nawet, jesli wczesniej

tego nie planowaty oraz osoby poszukujgce okazji, by potrzebne produkty kupi¢ w promaocji.

* W przypadku stwierdzenn pozytywnych respondentowi przyznawano 4 punkty za odpowiedz ,zdecydowanie sie
zgadzam”, 3 punkty za ,raczej sie zgadzam”, 2 punkty za ,raczej sie nie zgadzam” oraz 1 punkt za ,zdecydowanie sie nie
zgadzam”. W przypadku stwierdzeh negatywnych punkty przyznawano odwrotnie. Nastepnie punkty dla kazdego
respondenta sumowano.
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W grupie 26% respondentdéw najgorzej oceniajgcych promocje (13 lub mniej punktow) czesciej
niz ogo6t respondentdbw znalazlty sie osoby w wieku 30-39 lat, ze $rednim Ilub wyzszym
wyksztatlceniem, z miast powyzej 500 tys., kierownicy i specjalisci, prywatni przedsiebiorcy, a takze
gospodynie domowe i rolnicy. Réwniez w tej grupie duzo jest os6b o najwyzszych dochodach
(rzadziej znajdujg sie one w grupie majacej neutralny stosunek do promaocji). Czesto sg to osoby z
gospodarstw domowych jedno- lub dwuosobowych, odpowiedzialne za zakupy i porzadki w swoim
gospodarstwie domowym. Osoby w ogoéle nie kupujgce produktéw w promocji najczesciej znajdujg

sie wkasnie w tej grupie.

10
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Jak zazwyczaj Pan(i) postepuje?
1 - Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt, to szukam okazji, zeby go kupi¢ w promocji
2 - Jesli produkt, ktéry mam kupié¢ jest w promociji, korzystam z niej, jesli nie, kupuje go i tak
3 - Kupuje produkt, ktéry jest w promocji nawet jesli wczesniej nie zamierzate(a)m go kupi¢
4 - Nie kupuje produktéw w promociji
5 - Trudno powiedzie¢

DANE W
PROC. LICZBA
5| OSOB
1/2|3|4
OGOLEM 25/48| 6 [19/2| 1002
PLEC mezczyzni 24|46| 6 (213 479
kobiety 25(49( 7 |17|1 523
15-19 lat 28|49(12| 9 |2 95
20-29 lat 29|51| 6 |11|3 200
WIEK 30-39 lat 25/60| 6 | 9 157
40-49 lat 29|48| 5 |15|2 182
50-59 lat 23|45( 8 |21|3 161
60 lat lub wiecej 15/35( 5 |40(4 206
podstawowe, gimnazjalne 23(42| 7 |27|2 273
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 30(41| 9 |15|4 293
Srednie i pomaturalne 21|56| 5 |17|1 345
licencjat, wyzsze 27|53| 2 |15|2 92
wies 22|47| 6 |23|2 372
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 24|49( 6 |17 |4 326
miasto 101-500 tys. 25(48| 9 |17|1 181
miasto pow. 500 tys. 34|46| 7 |13|1 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 224716 1232| 372
miasto 26|48| 7 |16|2 630
matopolski 27|45| 4 |24|0 159
wschodni 18|41(12|23|7 118
katowicki 31|47|5 |15|2 152
REGION dolnoslaski 20|53| 6 |19|2 96
wielkopolski 22|56| 8 |14|1 122
pomorski 30(43| 9 |14|5 144
centralny 22|51( 3 |23|1 212
AKTYWNOSC ZAWODOWA pracuje zawodowo 26(55( 4 |13|1 373
nie pracuje zawodowo 24|43| 8 |22|3 629
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA kierownicy i specjalisci 25(61| 3 |11 53
prywatni przedsiebiorcy 7 163|5(22|3 28
pracownicy administracji i ustug 21|61 4 |14|1 121
robotnicy 38(43| 7 |11|1 126

11
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rolnicy 22|62 16 44
gospodynie domowe 17|54| 8 |19|2 39
emeryci i rencisci 20(37| 7 |34|3 306
uczniowie i studenci 33|47|10| 9 |1 148
bezrobotni 24|50 7 |13|6 135
dobra 25(51| 9 |15(0 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ $rednia 24|50/ 7 |17/|2 592
zla 26(39| 4 |26(5 252
do 799 zi 31(34| 3 |30(2 99
i 800 zt do 1499 z 28(44| 5 |22(1 213
LACZNE DOCHODY NETTO WSZYSTKICH CZLONKOW 120 oo0 2256 8 |32 246
3000 zt i wiecej 18/59(12|12 100
odmowa odpowiedzi 25|45| 5 |20|5 345
kawaler/panna 26|49| 8 |14|2 282
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 26(48| 5 |18|2 599
rozwiedziny(a)/w separaciji 14|50| 6 |28|2 32
wdowiec/wdowa 13|37| 6 |39|5 87
jedna 15/36| 8 |36|5 63
dwie 26|41 4 |27|3 211
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE DOMOWYM trzy 23(45| 9 [21|2 207
cztery 29(49(5 (143 217
pie¢ lub wiecej 24|55| 7 |12|2 303
nie ma 23|46| 6 |23(3 548
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W GOSPODARSTWIE jedno dziecko 23|51| 9 |15(3 242
DOMOWYM dwoje dzieci 33(43/ 5 |19|1] 130
troje lub wiecej dzieci 30(58(6 |7 81
gtéwni dostarczyciele dochodéw 25|46| 4 |22|3 259
osoby odpowiedzialne za zakupy i 25(50| 8 152 250
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE DOMOWYM porzadd _
?us:l(t)(:yj/epe+n|qce obie powyzsze 26145! 6 120!3 172
pozostali 22|50| 8 |18|2 310

Czy zdarzylo sie, ze kupit(a) Pan(i) jakis produkt w promocji, a potem okazalo sie, ze byt przeterminowany?

DANE W PROC.
Kilk nie LICZBA
ilka ; : 0OSOB
razy raz|nigdy| pamietam
OGOLEM 15 |11| 68 6 790
PLEC mezczyzni 14 10| 69 6 363
kobiety 15 |11| 67 7 427
WIEK 15-19 lat 17 | 18| 56 8 86
20-29 lat 16 | 6| 72 6 172
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TNS OBOP LPromocije — czy naprawde sg okazjg?” sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

30-39 lat 17 |13| 64 6 144
40-49 lat 16 |11| 66 8 150
50-59 lat 13 (13| 71 3 122
60 lat lub wiecej 7 7| 78 9 115
podstawowe, gimnazjalne 11 (12| 71 6 195
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 15 |12| 67 6 236
Srednie i pomaturalne 17 |10 68 5 283
licencjat, wyzsze 15 | 8| 65 12 76
wies 17 | 8| 69 6 276
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 12 (10| 73 5 260
miasto 101-500 tys. 12 |12 67 9 148
miasto pow. 500 tys. 18 |16| 57 9 106
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 17 |8 69 6 276
miasto 14 |12 | 68 7 514
matopolski 17 | 8 | 68 7 120
wschodni 16 |16| 55 13 82
katowicki 13 |14 | 66 6 126
REGION dolnoslaski 13 [ 7| 75 6 76
wielkopolski 15 (9| 71 5 104
pomorski 11 |10 73 6 118
centralny 17 |11 69 4 164
AKTYWNOSCE ZAWODOWA pracuje zawodowo 15 |11 66 8 322
nie pracuje zawodowo 14 |11 69 6 468
kierownicy i specjalisci 19 | 8| 66 7 47
prywatni przedsiebiorcy 11 69 20 21
pracownicy administracji i ustug 18 |17 | 57 8 105
robotnicy 11 |9 | 74 5 111
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 15 | 8 | 67 10 36
gospodynie domowe 17 19| 61 3 31
emeryci i rencisci 10 |11 73 6 194
uczniowie i studenci 17 |12 | 64 7 135
bezrobotni 17 | 6| 73 4 108
dobra 15 |14| 64 8 132
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ Srednia 14 10| 69 7 481
zla 15 |11| 70 5 173
do 799 z 18 | 9| 68 6 68
£ACZNE DOCHODY NETTO WSzYSTKIcH |800 ztdo 1499 24 13 |11 70 6 162
CZLONKOW GOSPODARSTWA 1500 zt do 2999 zi 13 |10| 68 9 211
DOMOWEGO 3000 zt i wiecej 18 |16 61 5 90
odmowa odpowiedzi 15 (10| 70 5 258
STAN CYWILNY kawaler/panna 16 (10| 69 6 241

13



TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

zonaty/zamezna/konkubinat 14 11| 67 7 478

rozwiedziny(a)/w separacji 10 (21| 60 9 22

wdowiec/wdowa 14 | 7| 76 3 49

jedna 12 |11 | 72 6 37

i dwie 10 |9 | 69 12 148

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE

cztery 14 |7 | 76 4 182

pie¢ lub wiecej 17 |12| 65 6 264

nie ma 14 |9 | 70 7 408
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 14 |14 | 66 6 200
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 13 |13] 67 6 105

troje lub wiecej dzieci 21 | 8| 65 6 77

gtéwni dostarczyciele dochodéw 14 |11| 70 5 194

osoby odpowiedzialne za zakupy i

. 14 |11 2

FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 69 ® 05
DOMOWYM - . .

osoby petniace obie powyzsze 16 13| 64 7 133

funkcje

pozostali 15 [ 8| 69 7 249

Gdy mam kup_ié jakis produkt to 13 11| 73 3 246

szukam okazji
KUPOWANIE W PROMOCJACH Jesli produk jest w promocji 15 10| 66 8 476

korzystam, jesli nie i tak k.

Kupuje produkt w promocji nawet jesli

nie zamierzatlem 14 120 63 3 64

Czy zdarzylo sie, ze kupit(a) Pan(i) jaki$ produkt w promaocji, a potem okazato sie, ze miat bardzo krotki termin waznosci?

DANE W PROC.
il nie LICZBA
ilka . - 0OSsOB
razy raz|nigdy| pamietam
OGOLEM 38 [12] 43 7 788
PLEC mezczyzni 36 [11| 46 8 363
kobiety 39 (14| 40 6 425
15-19 lat 40 (19| 36 4 86
20-29 lat 41 |16| 38 5 172
WIEK 30-39 lat 38 |10 42 11 142
40-49 lat 39 |14| 43 4 150
50-59 lat 35 51 7 122
60 lat lub wiecej 32 48 11 115
podstawowe, gimnazjalne 30 |15| 48 7 195
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 41 |10| 41 8 236
Srednie i pomaturalne 40 (14| 41 6 282
licencjat, wyzsze 41 11| 43 4 76
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 33 |11| 47 9 275
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TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

miasto do 100 tys. 34 |14| 48 4 259
miasto 101-500 tys. 43 |12| 36 10 148
miasto pow. 500 tys. 52 |14 31 106
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 83 |11) 47 273
miasto 40 |13| 41 513
matopolski 38 |10 46 120
wschodni 24 |17 | 42 18 82
katowicki 37 |14| 40 10 126
REGION dolnoslaski 44 10| 40 6 76
wielkopolski 37 | 8| 52 2 104
pomorski 39 |12 46 3 117
centralny 41 16| 37 6 164
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 39 |13| 41 7 320
nie pracuje zawodowo 37 |12| 44 7 467
kierownicy i specjalisci 45 12| 40 3 47
prywatni przedsiebiorcy 32 | 8| 55 5 21
pracownicy administracji i ustug 40 |21| 30 9 105
robotnicy 43 45 5 111
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 22 52 17 35
gospodynie domowe 35 |20| 37 8 31
emeryci i rencisci 35 | 9| 47 9 193
uczniowie i studenci 43 |19| 35 3 135
bezrobotni 31 |9 | 54 6 108
dobra 39 |11 42 8 132
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ $rednia 36 |14 43 8 479
zta 42 |10| 45 4 173
do 799 zt 41 |10| 47 2 68
£ACZNE DOCHODY NETTO WSzYSTKICH |800 ztdo 1499 24 32 |14) 47 ! 161
CZLONKOW GOSPODARSTWA 1500 zt do 2999 zt 34 |13| 43 10 211
DOMOWEGO 3000 zt i wiecej 45 | 8| 44 3 90
odmowa odpowiedzi 41 14| 39 7 258
kawaler/panna 39 |16| 39 5 241
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 37 |11| 44 8 476
rozwiedziny(a)/w separaciji 30 |18 51 1 22
wdowiec/wdowa 40 46 6 48
jedna 37 44 11 37
3 dwie 36 47 7 148
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 48 |12 36 5 158
cztery 35 |15| 44 6 182
piec lub wiecej 35 |14| 44 8 264
nie ma 38 |10| 44 8 406
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TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

nie ma 38 |10| 44 8 406
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W phaoje diziecko 30 |13| 30 7 208
GOSPODARSTWIE DOMOWYM troje lub wiecej dzieci 28 |14| 52 6 77
gtéwni dostarczyciele dochodéw 34 |11| 46 9 194
osoby odpowiedzialne za zakupy i
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 39 |11} 43 6 205
DOMOWYM . . .
osoby petnigce obie powyzsze 35 |14/ 43 7 131
funkcje
pozostali 39 |13| 42 6 249
Gdy mam kup_lc jakis produkt to 37 16| 43 4 245
szukam okazji
KUPOWANIE W PROMOCJACH Jesli produkt jest w promocii 39 |12| 40 9 476
korzystam, jesli nie i tak k.
K_upUJQ produkt w promocji nawet jesli 31 |4l 61 3 64
nie zamierzatem

Czy zdarzylo sie, ze kupit(a) Pan(i) jaki$ produkt w promociji, a potem okazatlo sie, ze cena tego produktu w promocji okazata sie

wyzsza lub taka sama jak poza promocjg?

DANE W PROC.
il nie LICZBA
ilka . - 0OSOB
razy raz|nigdy| pamietam
OGOLEM 19 |11/ 60 10 789
PLEC mezczyzni 20 |10 57 13 363
kobiety 19 |12 62 426
15-19 lat 17 | 8| 72 86
20-29 lat 26 |14| 57 172
WIEK 30-39 lat 16 8 | 62 14 143
40-49 lat 21 |15| 48 16 150
50-59 lat 18 |9 | 63 9 122
60 lat lub wiecej 15 |11| 63 12 115
podstawowe, gimnazjalne 13 [ 8| 73 6 195
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 21 |13 55 10 236
Srednie i pomaturalne 21 |14| 54 10 282
licencjat, wyzsze 22 | 3| 59 16 76
wies 22 |13| 56 10 276
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 13 |12 67 259
miasto 101-500 tys. 19 63 148
miasto pow. 500 tys. 27 46 18 106
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wes 22 |13] 56 10 276
miasto 18 |11| 62 10 513
matopolski 26 | 7| 58 9 120
wschodni 23 |18 39 20 82
katowicki 18 (19| 54 9 126
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TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

dolnoslaski 14 | 10| 65 10 76
wielkopolski 23 | 4| 61 12 104
pomorski 12 |14 | 68 117
centralny 18 | 8 | 66 164
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 20 |12| 54 14 320
nie pracuje zawodowo 18 |11 | 64 7 469
kierownicy i specjalisci 24 | 2| 61 12 47
prywatni przedsiebiorcy 4 14| 43 39 21
pracownicy administracji i ustug 22 |12| 53 13 105
robotnicy 25 |10| 58 7 111
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 8 |31| 38 23 35
gospodynie domowe 19 |6 | 62 12 31
emeryci i rencisci 19 [12| 60 10 194
uczniowie i studenci 19 [13| 66 135
bezrobotni 17 | 7| 68 109
dobra 24 |10| 54 12 132
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ érednia 18 |11 61 10 480
zla 20 |13| 59 173
do 799 zt 22 | 8| 62 68
£ACZNE DOCHODY NETTO WSZYSTKICH 800 2tdo 1499 7 11 ]14) 67 162
CZLONKOW GOSPODARSTWA 1500 zt do 2999 zt 20 | 9| 59 11 211
DOMOWEGO 3000 zt i wiecej 20 |10| 58 13 90
odmowa odpowiedzi 22 |13| 55 10 258
kawaler/panna 21 |10/ 66 3 241
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 19 |11 57 13 476
rozwiedziny(a)/w separacji 11 [13| 62 14 22
wdowiec/wdowa 15 |16 57 12 49
jedna 14 |7 | 63 15 37
. dwie 18 |10| 56 16 149

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 24 |12| 56 158
cztery 14 | 11| 66 182
piec lub wiecej 21 |12| 59 264
nie ma 18 [11| 60 11 407
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 21 |[14| 55 11 200
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 23 12| 60 105
troje lub wiecej dzieci 16 |5 | 70 77
gtébwni dostarczyciele dochodéw 23 |11 49 17 194
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE gz?fgd?(?pOWIedZIalne i 2L |13] 59 8 205
DOMOWYM ](‘)usrcl)li)gj/epelniqce obie powyzsze 13 15| 57 15 131
pozostali 19 [ 8| 69 4 249
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TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

KUPOWANIE W PROMOCJACH

Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to

szukam okazji 18 11| 66 5 246
Jesli produkt jest w promocji 20 |12/ 55 13 476
korzystam, jesli nie i tak k.

Kupuje produkt w promocji nawet jesli 20 | 9 66 5 64
nie zamierzatem

Czy zdarzylo sie, ze kupit(a) Pan(i) jakis produkt w promocji, a potem okazalo sie, ze cena tego produktu w kasie byta wyzsza

niz na potce?

DANE W PROC.
. nie LICZBA
lr(glz(; raz|nigdy| pamietam OSOB
OGOLEM 27 |11| 55 7 789
PLEC mezczyzni 28 |10| 56 6 363
kobiety 27 |13| 53 7 426
15-19 lat 26 | 6| 62 6 86
20-29 lat 32 |12| 53 4 172
WIEK 30-39 lat 30 [ 9| 55 6 143
40-49 lat 27 |16| 47 11 150
50-59 lat 29 |13| 52 5 122
60 lat lub wiecej 18 64 9 115
podstawowe, gimnazjalne 18 70 5 195
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 26 |15| 52 7 236
Srednie i pomaturalne 35 |12 46 7 282
licencjat, wyzsze 30 | 8| 56 7 76
wies 21 |12| 59 8 276
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 24 |10| 62 4 259
miasto 101-500 tys. 33 [ 8] 53 6 148
miasto pow. 500 tys. 45 |16| 29 10 106
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 21 |12} 59 8 276
miasto 31 |[11| 52 6 513
matopolski 22 |13| 61 5 120
wschodni 25 |10| 56 9 82
katowicki 31 |11 48 9 126
REGION dolnoslaski 30 |20 42 8 76
wielkopolski 24 |10| 57 9 104
pomorski 25 60 5 117
centralny 32 55 4 164
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 32 |14 47 7 320
nie pracuje zawodowo 24 |10| 60 6 469
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA kierownicy i specjalisci 31 58 3 47
prywatni przedsigbiorcy 31 45 20 21
pracownicy administracji i ustug 34 |14| 43 9 105

18




TNS OBOP LPromocije — czy naprawde sg okazjg?” sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

robotnicy 36 |16| 46 2 111
rolnicy 22 |15| 46 17 35
gospodynie domowe 35 |17| 34 14 31
emeryci i rencisci 24 | 9| 60 7 194
uczniowie i studenci 25 |10| 60 5 135
bezrobotni 19 |10/ 67 4 109
dobra 26 8 | 58 8 132
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ $rednia 27 |13 55 6 480
zla 30 |10| 53 7 173
do 799 zt 31 |10 53 6 68
£ACZNE DOCHODY NETTO WszYSTKICH |800 ztdo 1499 24 20 |10] 61 9 162
CZLONKOW GOSPODARSTWA 1500 zt do 2999 zi 28 |11| 55 7 211
DOMOWEGO 3000 zt i wiecej 30 |12| 45 12 90
odmowa odpowiedzi 30 (13| 54 4 258
kawaler/panna 25 |10| 61 5 241
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 28 |13| 51 8 476
rozwiedziny(a)/w separacji 31 | 2| 62 5 22
wdowiec/wdowa 29 | 8| 59 3 49
jedna 18 |10| 65 7 37
3 dwie 29 |10| 54 7 149

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 30 |16| 46 7 158
cztery 24 |11| 59 7 182
piec lub wiecej 29 |10| 56 6 264
nie ma 26 |13| 55 7 407
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 28 |13 48 11 200
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 26 8 | 63 3 105
troje lub wiecej dzieci 38 | 4| 59 77
gtéwni dostarczyciele dochodéw 33 |12 46 8 194
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE gz?zbgdi?povwedmame 8 zakupy] 26 |11 56 ! 205
DOMOWYM ;)usr:)kbgj/epelniqce obie powyzsze 26 14| 52 8 131
pozostali 25 |10| 61 5 249
Sz?,l};(?rﬁngkg?iié jakis produkt to 26 12| 59 3 246
KUPOWANIE W PROMOCJACH igf;'yg;gﬁ}“'j‘eﬁf;:’; promoch 29 |12 50 9 476
ﬁitép;;?nﬁ)éfzdgignw promocji nawet jesli 20 |71 72 0 64

Czy zdarzylo sie, ze kupit(a) Pan(i) jakis produkt w promociji, a potem okazalto sie, ze dodatkowa ilos¢ produktu albo dotaczony
do niego prezent okazat sie wliczony w cene?

DANE W PROC.
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TNS OBOP .Promocje — czy naprawde sg okazjg?” sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.
kilka raz |nigdy pan?ilt:tam I_(I)CS%)BI;A
razy

OGOLEM 24 |11| 50 15 788
PLEC mezczyzni 27 | 9| 49 15 363
kobiety 21 |13| 51 15 425
15-19 lat 21 |10| 60 9 86
20-29 lat 35 |13| 45 6 172
WIEK 30-39 lat 26 |15| 44 15 143
40-49 lat 25 |12 46 17 150
50-59 lat 15 57 19 122
60 lat lub wiecej 15 58 23 114
podstawowe, gimnazjalne 15 | 6| 66 13 195
WYKSZTAL CENIE zasadnicze zawodowe 21 |14 44 20 236
$rednie i pomaturalne 31 | 9| 47 13 282
licencjat, wyzsze 31 |19| 39 10 76
wie$ 24 | 9| 48 19 276
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 22 |10| 58 10 259
miasto 101-500 tys. 21 |13| 52 14 148
miasto pow. 500 tys. 32 [18]| 35 16 106
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 24 |9 48 19 276
miasto 24 |12| 52 12 513
matopolski 32 | 8| 46 14 120
wschodni 17 |11| 54 18 82
katowicki 26 |15| 44 15 126
REGION dolnoslgski 19 |14| 53 14 76
wielkopolski 27 |10| 51 12 104
pomorski 15 | 7| 59 19 117
centralny 27 |13| 48 12 164
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 28 |14 43 15 320
nie pracuje zawodowo 21 | 9| 55 14 468
kierownicy i specjalisci 31 |16| 37 15 47
prywatni przedsiebiorcy 32 | 9| 39 20 21
pracownicy administracji i ustug 34 |16| 34 16 105
robotnicy 21 |14| 53 12 111
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 30 43 21 35
gospodynie domowe 27 54 11 31
emeryci i rencisci 18 53 22 193
uczniowie i studenci 27 |12| 54 8 135
bezrobotni 19 | 8| 63 10 109
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ dobra 22 |14 48 16 132
$rednia 24 |12| 50 14 480
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TNS OBOP LPromocije — czy naprawde sg okazjg?” sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

zta 26 7| 54 14 173
do 799 zt 23 |11| 56 11 67
£ACZNE DOCHODY NETTO WSzYSTKICH |800 ztdo 1499 24 16 |13] 57 15 162
CZLONKOW GOSPODARSTWA 1500 zt do 2999 zt 21 | 7| 53 20 211
DOMOWEGO
3000 zt i wiecej 21 |17 44 18 90
odmowa odpowiedzi 34 |11 45 10 258
kawaler/panna 28 |12| 51 9 241
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 22 |11| 50 17 476
rozwiedziny(a)/w separaciji 13 |14| 57 17 22
wdowiec/wdowa 26 | 8| 45 20 48
jedna 12 |10 58 20 37
3 dwie 22 7| 51 19 148
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 25 |13| 49 12 158
cztery 22 |10| 54 14 182
pie¢ lub wiecej 28 |12| 46 13 264
nie ma 22 | 9| 52 16 406
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 28 |16| 43 14 200
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 22 13| 52 13 105
troje lub wiecej dzieci 27 | 5| 58 10 77
gtéwni dostarczyciele dochodéw 27 | 8 | 47 18 193
osoby odpowiedzialne za zakupy i
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 18 |12] 55 12 205
DOMOWYM ; ; ;
osoby petnigce obie powyzsze 23 |12/ 45 20 131
funkcje
pozostali 28 |12| 51 9 249
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to
szukam okazji 22 19|57 12 245
KUPOWANIE W PROMOCJACH Jesli produkt jest w promocji 26 |12 45 17 476
korzystam, jesli nie i tak k.
Kupuje produkt w promocji nawet jesli 16 110! 64 9 64
nie zamierzatem

Dzieki promocjom ludzie moga kupi¢ cos, na co normalnie nie mogliby sobie pozwolic.

DANE W PROC.
i ; LICZBA
zdecydowanie |raczej sie raczej sie zdecydoyvame trgdnq .| OSOB
. nie sie nie powiedzie¢
sie zgadzam |zgadzam
zgadzam zgadzam
OGOLEM 21 47 19 7 6 1004
PLEG mezczyzni 19 48 21 6 7 480
kobiety 24 47 16 8 5 524
WIEK 15-19 lat 29 48 12 6 6 96
20-29 lat 29 43 19 7 2 200
30-39 lat 26 41 19 10 4 158
40-49 lat 12 58 23 4 3 182
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LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

50-59 lat 20 51 19 6 4 161
60 lat lub wiecej 17 44 16 8 15 205
podstawowe, gimnazjalne 21 51 11 6 11 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 23 50 15 6 294
srednie i pomaturalne 20 43 26 7 346
licencjat, wyzsze 21 43 23 12 92
wies 19 51 15 10 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 22 a7 20 327
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 26 45 18 181
miasto pow. 500 tys. 21 40 27 10 2 123
MIEJSCE wies 19 51 15 6 10 373
ZAMIESZKANIA miasto 23 45 21 7 631
matopolski 27 38 19 9 159
wschodni 17 46 16 7 14 118
katowicki 17 57 22 1 3 151
REGION dolnoslaski 18 53 14 13 3 96
wielkopolski 26 46 16 8 4 121
pomorski 29 49 15 5 2 145
centralny 17 45 23 7 8 214
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 20 45 22 9 4 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 22 48 17 6 7 629
kierownicy i specjalisci 14 48 24 13 1 53
prywatni przedsigbiorcy 5 39 33 14 8 28
E;?Lcj:gwnicy administracji i o8 40 16 13 3 122
GRUPA SPOLECZNO | robotnicy 22 48 23 6 2 126
- ZAWODOWA rolnicy 8 52 25 14 44
gospodynie domowe 28 37 27 8 39
emeryci i rencisci 20 46 16 6 11 305
uczniowie i studenci 29 44 17 6 4 149
bezrobotni 19 62 14 3 3 135
SAMOOCENA dobra 23 43 15 12 7 155
SYTUACJI srednia 22 49 18 6 5 594
MATERIALNEJ zta 20 45 21 7 7 251
£ ACZNE DOCHODY do 799 z 23 44 18 8 7 100
NETTO 800 zt do 1499 zt 21 55 13 5 5 213
WSZYSTKICH
CZt ONKOW 1500 zt do 2999 zt 25 44 20 7 5 246
GOSPODARSTWA 3000 zt i wiecej 23 38 28 11 0 102
DOMOWEGO odmowa odpowiedzi 18 48 18 7 8 344
STAN CYWILNY kawaler/panna 28 47 14 4 285
zonaty/zamezna/konkubinat 19 48 21 5 599
rozwiedziny(a)/w separacji 20 51 10 14 4 32
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TNS OBOP LPromocije — czy naprawde sg okazjg?” sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

wdowiec/wdowa 17 39 16 10 17 86
jedna 22 42 21 5 9 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 20 50 22 6 1 207
DOMOWYM
cztery 20 44 24 6 6 219
pie¢ lub wiecej 23 50 12 6 9 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 20 48 18 7 7 549
18 LATW jedno dziecko 24 48 19 7 2 242
GOSPODARSTWIE ; -
2 4 21 11 1
DOMOWYM dwoje dzieci 0 0 8 30
troje lub wiecej dzieci 25 54 14 3 4 82
gtéwni d/ostarczymele 17 49 21 7 5 260
dochodow
FUNKCJA W osoby odpowiedzialne za
GOSPODARSTWIE |zakupy i porzadki 24 46 19 8 4 250
DOMOWYM ; ;
osoby petnigce obie 22 48 18 7 5 171

powyzsze funkcje
pozostali 22 46 17 7 9 311

Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt

to szukam okaz;ji 30 53 12 2 2 247

Jesli produkt jest w promociji

korzystam, jesli nie i tak k. 17 49 23 8 3 477

KUPOWANIE W

nawet jesli nie zamierzatem

Nie kupuje produktow w
promociji

Trudno powiedzieé 10 54 9 4 23 24

14 36 22 10 17 189

Dzieki promocjom ludzie moga kupi¢ cos, na co normalnie nie mogliby sobie pozwolié.

zgadza 7 r;lgza trudno LICZBA
sie gSiQ powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 68 26 6 1004
PLEC mezczyzni 67 27 7 480
kobiety 71 24 5 524
15-19 lat 76 18 6 96
20-29 lat 72 26 2 200
WIEK 30-39 lat 67 30 4 158
40-49 lat 69 28 3 182
50-59 lat 70 25 4 161
60 lat lub wiecej 61 24 15 205
podstawowe, gimnazjalne 73 16 11 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 73 22 5 294
Srednie i pomaturalne 63 33 4 346
licencjat, wyzsze 63 35 2 92
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wies 70 21 10 373
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 69 26 327
miasto 101-500 tys. 71 27 181
miasto pow. 500 tys. 61 37 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 70 21 10 373
miasto 68 28 631
matopolski 65 28 159
wschodni 63 23 14 118
katowicki 74 23 3 151
REGION dolnoslgski 70 27 3 96
wielkopolski 72 25 4 121
pomorski 78 20 2 145
centralny 62 30 8 214
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 65 31 4 375
nie pracuje zawodowo 71 22 7 629
kierownicy i specjalisci 62 38 1 53
prywatni przedsiebiorcy 45 47 8 28
pracownicy administracji i ustug 68 30 3 122
robotnicy 69 29 2 126
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 61 25 14 44
gospodynie domowe 65 35 39
emeryci i rencisci 66 23 11 305
uczniowie i studenci 73 23 4 149
bezrobotni 81 17 3 135
dobra 66 27 7 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |érednia 71 24 5 594
zla 65 28 7 251
do 799 zi 67 26 7 100
t ACZNE DOCHODY NETTO 800 zt do 1499 z 77 18 5 213
WSZYSTKICH CZLONKOW 1500 zt do 2999 zt 69 27 5 246
GOSPODARSTWA DOMOWEGO 3000 71 | wice] 60 39 0 102
odmowa odpowiedzi 66 25 8 344
kawaler/panna 75 21 4 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 67 28 5 599
rozwiedziny(a)/w separaciji 71 24 4 32
wdowiec/wdowa 56 27 17 86
jedna 65 26 9 62
i dwie 66 29 5 211
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 70 28 1 207
cztery 64 30 6 219
pie¢ lub wiecej 74 18 9 305

24




TNS OBOP

LPromocije — czy naprawde sg okazjg?”

sondaz z 20-23 stycznia 2005 r.

nie ma 68 26 7 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 72 26 2 242
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 60 29 11 130
troje lub wiecej dzieci 79 17 4 82
gtéwni dostarczyciele dochodéw 67 28 5 260
osoby odpowiedzialne za zakupy i
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 7 27 4 250
DOMOWYM osoby petnigce obie powyzsze 70 o5 5 171
funkcje
pozostali 68 24 9 311
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to
szukam okazji 83 15 2 247
Jesli produkt jest w promocji
korzystam, jesli nie i tak k. 66 31 3 arr
KUPOWANIE W PROMOCJACH . o
Kupuje produkt w promocji nawet 87 13 64
jesli nie zamierzatem
Nie kupuje produktéw w promocji 51 32 17 189
Trudno powiedzie¢ 64 13 23 24

Tak naprawde placi sie za dodatkowa ilo$¢ produktu lub prezent dodawany w ramach promocji.

DANE W PROC.
zd_ecydowanie raczej sie racﬁ?é sie zdecS)i/:on\i/éanie pot/:/lijggzoiec’: L(I)CS%)B;
sie zgadzam |zgadzam zgadzam zgadzam
OGOLEM 16 48 21 2 13 1003
PLEC mezczyzni 13 51 21 3 13 479
kobiety 19 45 20 2 13 524
15-19 lat 17 41 24 5 12 96
20-29 lat 19 46 27 3 5 199
WIEK 30-39 lat 19 55 11 4 11 158
40-49 lat 19 49 22 2 8 182
50-59 lat 13 53 22 1 11 161
60 lat lub wiecej 11 42 17 2 29 206
podstawowe, gimnazjalne 12 39 24 3 22 272
WYKSZTAL CENIE zasadnicze zawodowe 16 49 21 3 11 294
$rednie i pomaturalne 18 52 18 2 10 345
licencjat, wyzsze 21 53 18 2 6 92
wies 20 43 15 3 19 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 13 50 24 2 10 328
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 15 50 25 2 181
miasto pow. 500 tys. 14 53 20 3 122
MIEJSCE wies 20 43 15 3 19 373
ZAMIESZKANIA miasto 14 51 24 2 9 630
REGION matopolski 23 52 14 1 10 159
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wschodni 10 45 27 1 17 118
katowicki 6 52 30 1 10 151
dolnoslaski 28 45 14 2 12 96
wielkopolski 27 50 11 4 9 122
pomorski 12 47 29 2 10 145
centralny 13 44 18 5 20 212
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 19 53 18 3 7 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 15 44 22 2 16 628
kierownicy i specjalisci 25 55 11 3 6 53
prywatni przedsigbiorcy 20 47 29 3 28
pracownicy administraciji i 18 54 18 1 8 122
ustug
- ZAWODOWA rolnicy 19 54 8 5 14 44
gospodynie domowe 22 36 31 3 8 38
emeryci i rencisci 12 45 18 1 23 305
uczniowie i studenci 19 46 22 4 9 149
bezrobotni 14 43 31 1 11 135
SAMOOCENA dobra 25 42 20 3 9 155
SYTUACJI $rednia 14 51 19 3 13 594
MATERIALNEJ
zta 15 43 24 2 16 250
NETTO 800 zt do 1499 zt 16 43 25 1 14 213
WSZYSTKICH
GOSPODARSTWA 3000 zt i wiecej 20 45 30 2 102
DOMOWE . -
OMOWEGO odmowa odpowiedzi 17 46 17 4 16 345
kawaler/panna 19 45 22 4 10 284
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 16 49 21 2 12 599
rozwiedziny(a)/w separacji 15 53 9 4 19 32
wdowiec/wdowa 11 45 19 25 86
jedna 12 43 19 4 22 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 16 47 27 1 207
DOMOWYM
cztery 15 53 21 2 217
pie¢ lub wiecej 17 47 18 3 14 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 17 47 20 2 14 549
18 LAT W jedno dziecko 13 49 23 3 12 241
GOSPODARSTWIE |y gje dzieci 19 49 19 1 12 130
DOMOWYM
troje lub wiecej dzieci 14 46 20 7 13 82
FUNKCJA W gtéwni dostarczyciele 12 53 19 3 12 260
AAAAAAAAAAAAAAA dochodow
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GOSPODARSTWIE |osoby odpowiedzialne za
DOMOWYM zakupy i porzadki 20 44 22 2 1 249
0soby pelniace obie 16 48 19 2 15 172
powyzsze funkcje
pozostali 17 46 21 2 14 311
Gdy mam kupié.jakié produkt 11 53 26 5 8 247
to szukam okazji
Jesli produkt jest w promocji
korzystam, jesli nie i tak k. 18 50 20 2 9 arr
KUPOWANIE W Kupuje produkt w promaocji
PROMOCJACH
nawet jesli nie zamierzatem 13 34 35 8 10 64
Nie kupuje produktow w
promocji 20 40 9 1 30 188
Trudno powiedzieé 8 36 25 5 26 24
Tak naprawde ptlaci sie za dodatkowa ilos¢ produktu lub prezent dodawany w ramach promocji.
zgadza 7 r;'gza trudno LICZBA
sie gSiQ powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 64 23 13 1003
PLEG mezczyzni 64 24 13 479
kobiety 64 23 13 524
15-19 lat 59 29 12 96
20-29 lat 65 30 5 199
WIEK 30-39 lat 74 15 11 158
40-49 lat 68 24 8 182
50-59 lat 66 23 11 161
60 lat lub wiecej 53 19 29 206
podstawowe, gimnazjalne 51 27 22 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 65 24 11 294
Srednie i pomaturalne 70 20 10 345
licencjat, wyzsze 74 20 6 92
wie$ 63 18 19 373
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 63 26 10 328
miasto 101-500 tys. 65 27 181
miasto pow. 500 tys. 68 24 122
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wes 63 18 19 373
miasto 65 26 9 630
REGION matopolski 75 15 10 159
wschodni 55 28 17 118
katowicki 58 31 10 151
dolnoslgski 73 15 12 96
wielkopolski 76 14 9 122
pomorski 59 31 10 145
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centralny 57 23 20 212
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 72 21 7 375
nie pracuje zawodowo 59 24 16 628
kierownicy i specjalisci 80 14 6 53
prywatni przedsiebiorcy 68 32 28
pracownicy administracji i ustug 72 19 8 122
robotnicy 70 24 6 126
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 73 13 14 44
gospodynie domowe 58 34 8 38
emeryci i rencisci 58 19 23 305
uczniowie i studenci 65 26 9 149
bezrobotni 57 32 11 135
dobra 68 23 9 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |$rednia 66 22 13 594
zla 58 26 16 250
do 799 zi 61 16 23 100
£ ACZNE DOCHODY NETTO 800 zt do 1499 zt 59 27 14 213
WSZYSTKICH CZLONKOW 1500 zt do 2999 zi 70 21 9 245
GOSPODARSTWA DOMOWEGO 3000 21 | wigce] o6 31 3 102
odmowa odpowiedzi 63 22 16 345
kawaler/panna 64 26 10 284
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 65 23 12 599
rozwiedziny(a)/w separaciji 68 13 19 32
wdowiec/wdowa 56 19 25 86
jedna 56 22 22 62
3 dwie 63 21 16 211

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 63 28 9 207
cztery 68 23 9 217
pieé lub wiecej 64 21 14 305
nie ma 64 22 14 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 62 26 12 241
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 68 20 12 130
troje lub wiecej dzieci 60 27 13 82
gtéwni dostarczyciele dochodéw 65 23 12 260
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE gz?fgdi?powmdz'ame ey o4 24 1 249
DOMOWYM ?usr:)‘g:);epeiniqce obie powyzsze 64 21 15 172
pozostali 62 24 14 311
KUPOWANIE W PROMOCJACH Sz‘ij{(;“rﬁrgk';“zﬂ?iié jakis produkt to 64 28 8 247
corzystam, j66 e | ok k. 69 | 22 0 477
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e e samierzaiom | a7 |43 10 64
Nie kupuje produktéw w promocji 60 10 30 188
Trudno powiedzie¢ 44 30 26 24
Promocje umozliwiaja kupienie potrzebnych produktéw po okazyjnych cenach.
DANE W PROC.
zd_ecydowanie raczej sie racﬁ?é sie zdecS)i/;l on\i/éanie D 0:;;:;;‘; e L(I)CS%)B;
sie zgadzam |zgadzam zgadzam zgadzam
OGOLEM 21 53 16 4 6 1004
PLEG mezczyzni 21 51 19 3 6 481
kobiety 21 54 15 4 6 524
15-19 lat 37 49 7 3 3 96
20-29 lat 28 55 14 1 2 200
WIEK 30-39 lat 19 50 22 4 5 158
40-49 lat 11 61 21 3 4 182
50-59 lat 19 56 14 5 6 161
60 lat lub wiecej 19 43 19 4 14 206
podstawowe, gimnazjalne 25 52 9 3 11 272
WYKSZTAL CENIE zasadnicze zawodowe 22 53 16 4 5 294
$rednie i pomaturalne 17 52 23 3 4 346
licencjat, wyzsze 19 53 18 6 4 92
wie$ 20 52 15 4 9 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 20 53 19 3 5 328
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 27 49 19 1 3 181
miasto pow. 500 tys. 17 60 14 6 3 123
MIEJSCE wies 20 52 15 4 9 373
ZAMIESZKANIA miasto 21 53 18 3 4 632
matopolski 25 51 16 3 5 159
wschodni 15 52 20 3 11 118
katowicki 12 70 12 2 4 151
REGION dolno$laski 16 52 25 5 2 96
wielkopolski 30 44 10 8 8 122
pomorski 31 47 18 1 3 145
centralny 18 51 19 4 9 214
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 18 55 20 4 3 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 23 51 15 3 8 629
GRUPA SPOLECZNO |kierownicy i specjalisci 17 50 21 7 6 53
- ZAWODOWA prywatni przedsiebiorcy 4 43 45 8 28
Eg?lj:gwnicy administracji i 22 56 16 5 1 122
robotnicy 19 56 19 4 2 126
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rolnicy 14 69 10 44
gospodynie domowe 22 42 27 5 39
emeryci i rencisci 19 47 17 4 12 305
uczniowie i studenci 37 49 10 2 3 149
bezrobotni 16 63 13 1 7 135
SYTUACJI $rednia 22 53 17 3 5 594
MATERIALNEJ
zla 16 55 18 4 8 251
NETTO 800 zt do 1499 z} 19 56 16 3 5 213
WSZYSTKICH
GOSPODARSTWA 3000 zt i wiecej 16 54 21 7 2 102
DOMOWEGO T
odmowa odpowiedzi 22 51 17 3 7 345
kawaler/panna 29 52 13 2 4 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 18 54 18 4 6 599
rozwiedziny(a)/w separaciji 27 34 27 3 8 32
wdowiec/wdowa 14 49 18 4 16 86
jedna 21 50 18 1 10 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 15 59 20 4 3 207
DOMOWYM
OMO cztery 19 57 17 3 5 219
piec lub wiecej 25 52 13 3 7 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 21 50 18 4 7 549
18 LATW jedno dziecko 15 63 16 3 3 242
GOSPODARSTWIE | 4y gje dzieci 20 50 18 4 8 130
DOMOWYM
troje lub wiecej dzieci 42 40 12 2 5 82
gtoéwni dpstarczymele 16 51 21 5 7 260
dochodow
FUNKCJA W osoby odpowiedzialne za
. . 22 2 1 2
GOSPODARSTWIE  |zakupy i porzadki > ° > > >0
DOMOWYM - -
osoby petnigce obie
powyzsze funkcje 19 54 18 2 6 172
pozostali 24 54 13 2 6 311
Gdy mam kuplc.Jakls produkt 31 58 8 1 1 247
to szukam okazji
Jesli produk_t J’e§t W promocji 20 55 18 3 4 477
korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W : -
PROMOCJACH Kupuje produkt w promocji 27 63 6 1 2 64
nawet jesli nie zamierzatem
Nie kupuje produktow w
promoc 10 36 26 10 18 189
Trudno powiedzie¢ 8 40 37 15 24

Promocje umozliwiajg kupienie potrzebnych produktéw po okazyjnych cenach.
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zga_dza zgr;igza trL_Jdno_ ] LICZBA
sie sie powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 74 20 6 1004
PLEC mezczyzni 72 22 6 481
kobiety 75 19 6 524
15-19 lat 87 10 3 96
20-29 lat 83 15 2 200
WIEK 30-39 lat 69 26 5 158
40-49 lat 72 24 4 182
50-59 lat 75 19 6 161
60 lat lub wiecej 62 23 14 206
podstawowe, gimnazjalne 77 12 11 272
WYKSZTAL CENIE zasadnicze zawodowe 76 19 5 294
Srednie i pomaturalne 69 27 4 346
licencjat, wyzsze 72 24 4 92
wies$ 72 19 9 373
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 73 22 5 328
miasto 101-500 tys. 76 20 3 181
miasto pow. 500 tys. 77 20 3 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 72 19 9 373
miasto 74 21 4 632
matopolski 76 19 5 159
wschodni 66 23 11 118
katowicki 82 13 4 151
REGION dolnoslaski 68 30 2 96
wielkopolski 74 18 8 122
pomorski 78 19 3 145
centralny 68 23 9 214
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 73 24 3 375
nie pracuje zawodowo 74 18 8 629
kierownicy i specjalisci 66 28 6 53
prywatni przedsiebiorcy 47 53 28
pracownicy administracji i ustug 78 21 1 122
robotnicy 75 23 2 126
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 83 10 6 44
gospodynie domowe 64 32 4 39
emeryci i rencisci 67 21 12 305
uczniowie i studenci 86 12 3 149
bezrobotni 80 14 7 135
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |dobra 73 20 7 155
Srednia 75 20 5 594
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zta 71 21 8 251
do 799 zt 69 20 11 100
WSZYSTKICH CZLONKOW 1500 z+ do 2999 zt 76 19 5 246
GOSPODARSTWA DOMOWEGO
3000 zt i wiecej 70 28 2 102
odmowa odpowiedzi 73 20 7 345
kawaler/panna 81 15 4 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 72 22 6 599
rozwiedziny(a)/w separacji 61 30 8 32
wdowiec/wdowa 63 21 16 86
jedna 71 19 10 62
i dwie 66 24 9 211
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 74 24 3 207
cztery 76 19 5 219
pie¢ lub wiecej 77 16 7 305
nie ma 71 22 7 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 78 19 3 242
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 71 22 8 130
troje lub wiecej dzieci 81 13 5 82
gtéwni dostarczyciele dochodéw 67 26 7 260
osoby odpowiedzialne za zakupy i
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki “ 21 > 250
DOMOWYM ; : ;
osoby petnigce obie powyzsze 73 20 6 172
funkcje
pozostali 79 15 6 311
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to
szukam okazji 89 9 1 241
Jesli produk} jp;‘t W promocji 75 21 4 477
korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W PROMOCJACH . "
Kupuje produkt w promocji nawet
e X 91 7 2 64
jesli nie zamierzatem
Nie kupuje produktéw w promocji 47 35 18 189
Trudno powiedzie¢ 48 37 15 24
Promocje to wprowadzanie klienta w btad.
DANE W PROC.
i ; LICZBA
. . _._|raczej sie | zdecydowanie | trudno P
zd_ecydowanle raczey sie nie sie nie powiedzie¢ OSOB
sie zgadzam |zgadzam
zgadzam | zgadzam
OGOLEM 13 31 35 9 12 1004
PLEG mezczyzni 14 33 34 8 12 481
kobiety 13 29 36 9 12 523
WIEK 15-19 lat 22 41 18 10 96
20-29 lat 32 37 13 10 200
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30-39 lat 13 31 34 9 14 158
40-49 lat 15 36 38 5 182
50-59 lat 17 29 38 7 161
60 lat lub wiecej 17 31 25 4 22 205
podstawowe, gimnazjalne 12 26 39 9 14 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 13 32 34 8 13 294
Srednie i pomaturalne 14 35 33 9 9 346
licencjat, wyzsze 15 28 35 8 14 92
wies 13 28 33 8 18 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 12 34 36 8 327
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 15 31 38 9 181
miasto pow. 500 tys. 16 31 31 13 9 123
MIEJSCE wie$ 13 28 33 18 373
ZAMIESZKANIA miasto 13 33 36 9 631
matopolski 16 33 33 12 159
wschodni 24 41 12 21 118
katowicki 33 51 151
REGION dolnoslaski 22 29 34 8 96
wielkopolski 16 40 24 12 122
pomorski 11 30 38 11 10 145
centralny 19 28 27 9 17 214
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 13 33 34 9 10 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 14 29 35 9 13 629
kierownicy i specjalisci 19 29 35 9 53
prywatni przedsigebiorcy 17 27 39 9 9 28
5;?:gwnicy administracji i 11 33 35 9 13 122
GRUPA SPOLECZNO | robotnicy 14 36 32 11 7 126
- ZAWODOWA rolnicy 10 35 39 2 14 44
gospodynie domowe 15 28 40 11 6 39
emeryci i rencisci 18 30 29 6 18 305
uczniowie i studenci 27 40 17 8 149
bezrobotni 31 44 6 11 135
SAMOOCENA dobra 14 29 36 16 5 155
SYTUACJI $rednia 12 32 35 8 13 594
MATERIALNE. zla 16 28 35 7 13 251
£ ACZNE DOCHODY do 799 z 16 25 37 8 14 99
NETTO 800 zt do 1499 z 14 28 36 9 13 213
WSZYSTKICH
CZE ONKOW 1500 zt do 2999 zi 13 33 37 8 246
GOSPODARSTWA 3000 zti wiecej 14 31 38 13 102
DOMOWEGO odmowa odpowiedzi 13 32 31 8 16 345
STAN CYWILNY kawaler/panna 8 30 38 13 12 285
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zonaty/zamezna/konkubinat 16 32 35 7 10 599
rozwiedziny(a)/w separacji 22 30 21 13 14 32
wdowiec/wdowa 15 30 25 5 25 86
jedna 10 31 33 9 16 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 16 30 36 7 11 207
DOMOWYM
cztery 9 34 39 10 8 219
pie¢ lub wiecej 11 32 35 10 13 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 15 32 32 13 549
18 LAT W jedno dziecko 12 31 36 14 242
GOSPODARSTWIE ; A
1 7 1 1
DOMOWYM dwoje dzieci 6 30 3 0 30
troje lub wiecej dzieci 8 21 45 23 4 82
gtéwni dpstarczymele 16 35 30 7 12 260
dochodow
FUNKCJA W osoby odpowiedzialne za
GOSPODARSTWIE  |zakupy i porzadki 15 28 39 10 9 250
DOMOWYM ; ;
osoby petniace obie 13 31 35 6 15 171
powyzsze funkcje
pozostali 11 30 35 11 14 311
Gdy mam kuplc_;akls produkt 9 27 46 10 8 247
to szukam okazji
Jesli produkt jest w promogiji 13 32 36 10 9 477
korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W . -
PROMOCJACH Kupuje produkt w promocii 9 30 40 18 3 64
nawet jesli nie zamierzatem
Nie kup_gue produktow w 24 32 18 > 24 189
promociji
Trudno powiedzie¢ 6 39 12 43 24
Promocje to wprowadzanie klienta w btad.
zgadza 7 r;lgza trudno LICZBA
sie gSiQ powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 44 44 12 1004
PLEG mezczyzni 47 41 12 481
kobiety 42 46 12 523
15-19 lat 31 59 10 96
20-29 lat 40 50 10 200
WIEK 30-39 lat 44 42 14 158
40-49 lat 51 44 182
50-59 lat 45 46 161
60 lat lub wiecej 48 30 22 205
WYKSZTALCENIE podstawowe, gimnazjalne 38 48 14 272
zasadnicze zawodowe 45 42 13 294
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Srednie i pomaturalne 49 42 9 346
licencjat, wyzsze 43 44 14 92
wies 41 41 18 373
MIEISCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 46 45 9 327
miasto 101-500 tys. 46 47 7 181
miasto pow. 500 tys. 47 44 9 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 41 41 18 373
miasto 46 45 9 631
matopolski 49 39 12 159
wschodni 27 53 21 118
katowicki 38 55 7 151
REGION dolno$laski 51 42 7 96
wielkopolski 55 37 8 122
pomorski 41 49 10 145
centralny 47 36 17 214
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 46 43 10 375
nie pracuje zawodowo 43 44 13 629
kierownicy i specjalisci 48 44 7 53
prywatni przedsiebiorcy 44 48 9 28
pracownicy administracji i ustug 44 44 13 122
robotnicy 50 43 7 126
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 45 40 14 44
gospodynie domowe 43 51 6 39
emeryci i rencisci 48 34 18 305
uczniowie i studenci 36 56 8 149
bezrobotni 40 49 11 135
dobra 43 52 5 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |érednia 44 42 13 594
zta 45 42 13 251
do 799 zt 41 45 14 99
£ ACZNE DOCHODY NETTO 800 zt do 1499 zt 43 45 13 213
WSZYSTKICH CZL ONKOW 1500 zt do 2999 zt 46 45 9 246
GOSPODARSTWA DOMOWEGO 3000 71 | wice] 45 51 2 102
odmowa odpowiedzi 45 39 16 345
kawaler/panna 37 51 12 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 47 43 10 599
rozwiedziny(a)/w separacji 52 34 14 32
wdowiec/wdowa 45 30 25 86
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE jedna 41 42 16 62
DOMOWYM dwie 47 38 15 211
trzy 46 43 11 207
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cztery 43 49 8 219
pie¢ lub wiecej 43 45 13 305
nie ma 47 40 13 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 43 43 14 242
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 46 44 10 130
troje lub wiecej dzieci 29 68 4 82
gtéwni dostarczyciele dochodéw 51 37 12 260
osoby odpowiedzialne za zakupy i
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 43 49 ° 250
DOMOWYM ; ; ;
osob)_/ petnigce obie powyzsze 44 42 15 171
funkcje
pozostali 40 46 14 311
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to
szukam okazji 36 56 8 241
Jesli produk_t j,e_st W promocji 45 16 9 477
korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W PROMOCJACH . "
Kupuje produkt w promocji nawet
e X 39 58 3 64
jesli nie zamierzatem
Nie kupuje produktéw w promocji 56 20 24 189
Trudno powiedzie¢ 45 12 43 24
Promocje umozliwiajg klientom wyprébowanie za przystepng ceng nowych produktow.
DANE W PROC.
i ; LICZBA
zdecydowanie | raczej sie raczej sie zdecydO\_Nanle trL_Jdno_ | 0soB
. nie sie nie powiedzie¢
sie zgadzam |zgadzam
zgadzam zgadzam
OGOLEM 17 49 22 3 9 1004
PLEC mezczyzni 16 47 25 3 9 481
kobiety 18 50 19 3 9 524
15-19 lat 31 49 14 6 96
20-29 lat 28 44 24 3 1 200
WIEK 30-39 lat 15 51 27 3 4 158
40-49 lat 14 53 23 4 7 182
50-59 lat 10 54 18 5 13 161
60 lat lub wiecej 12 43 21 3 21 206
podstawowe, gimnazjalne 19 47 18 2 15 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 18 52 19 3 294
srednie i pomaturalne 15 47 29 2 346
licencjat, wyzsze 17 50 17 9 92
wie$ 17 50 19 2 13 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 18 48 23 3 328
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 18 50 24 4 181
miasto pow. 500 tys. 14 48 24 5 123
wies 17 50 19 2 13 373
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MIEJSCE wie$ 17 50 19 2 13 373
ZAMIESZKANIA
MIEISCE | |pplgpolsk G A | 18 3 | 35

wschodni 18 47 17 5 13 118
katowicki 9 60 22 3 6 151
REGION dolnoslaski 15 49 25 3 7 96
wielkopolski 28 41 23 2 6 122
pomorski 16 51 23 0 9 145
centralny 15 43 26 5 12 214
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 18 50 24 4 4 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 17 48 20 2 12 629
kierownicy i specjalisci 11 56 23 6 53
prywatni przedsiebiorcy 3 37 39 16 28
pracownicy administracji i 23 53 19 3 3 122
ustug
GRUPA SPOLECZNO | fobotnicy 21 49 25 2 126
- ZAWODOWA rolnicy 11 48 31 5 44
gospodynie domowe 17 55 23 3 39
emeryci i rencisci 14 43 21 3 19 305
uczniowie i studenci 28 48 17 3 149
bezrobotni 14 57 20 1 135
SAMOOCENA dobra 25 45 18 6 155
SYTUACJI $rednia 18 50 21 2 594
MATERIALNEJ
zla 11 48 26 3 13 251
£ ACZNE DOCHODY do 799 z 17 49 17 2 15 100
NETTO 800 zt do 1499 zt 16 51 21 2 10 213
WSZYSTKICH
CZE ONKOW 1500 zt do 2999 zt 16 53 23 2 246
GOSPODARSTWA 3000 zt i wigcej 24 47 18 7 4 102
DOMOWE
OMOWEGO odmowa odpowiedzi 17 45 24 4 10 345
kawaler/panna 27 47 18 3 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 13 51 23 3 599
rozwiedziny(a)/w separacji 19 47 27 2 32
wdowiec/wdowa 9 44 21 3 23 86
jedna 16 47 19 2 16 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 17 49 24 3 207
DOMOWYM
cztery 17 49 25 4 219
pie¢ lub wiecej 21 50 18 1 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 16 47 23 4 11 549
18 LATW jedno dziecko 18 52 21 2 6 242
GOSPODARSTWIE ; -
1 4 2 12 1
DOMOWYM dwoje dzieci 6 6 3 3 30
troje lub wiecej dzieci 27 56 16 1 82
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gtéwni dostarczyciele
dochodéw 12 49 26 3 10 260
FUNKCJA W osoby odpowiedzialne za
GOSPODARSTWIE  |zakupy i porzadki 18 53 19 4 7 250
DOMOWYM ; ;
0soby pelniace obie 14 52 17 4 12 172
powyzsze funkcje
pozostali 23 44 23 2 8 311
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt
to szukam okazji 22 60 12 ! 5 247
Jesli produkt jest w promocji
korzystam, jesli nie i tak k. 16 50 25 3 6 arr
KUPOWANIE W : -
PROMOCJACH Kupuje produkt w promocji 37 47 7 6 4 64
nawet jesli nie zamierzatlem
Nie kup_L_JJe produktéw w 9 33 31 5 22 189
promociji
Trudno powiedzie¢ 7 42 29 1 21 24
Promocje umozliwiaja klientom wyprébowanie za przystepng cene nowych produktéw.
zgadza 7 r;'gza trudno LICZBA
sie gSiQ powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 66 25 9 1004
PLEG mezczyzni 63 28 9 481
kobiety 69 22 9 524
15-19 lat 80 14 6 96
20-29 lat 72 27 1 200
WIEK 30-39 lat 66 30 4 158
40-49 lat 67 26 7 182
50-59 lat 64 23 13 161
60 lat lub wiecej 55 24 21 206
podstawowe, gimnazjalne 66 19 15 272
WYKSZTAL CENIE zasadnicze zawodowe 70 22 294
Srednie i pomaturalne 62 31 346
licencjat, wyzsze 66 27 92
wie$ 67 20 13 373
i 1 . 2 2
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys 66 6 328
miasto 101-500 tys. 68 29 181
miasto pow. 500 tys. 62 29 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wes 67 20 13 373
miasto 66 27 7 632
REGION matopolski 71 18 10 159
wschodni 65 22 13 118
katowicki 69 25 151
dolnoslgski 65 28 96
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wielkopolski 69 25 6 122
pomorski 68 24 9 145
centralny 58 31 12 214
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 68 29 4 375
nie pracuje zawodowo 65 23 12 629
kierownicy i specjalisci 67 29 4 53
prywatni przedsiebiorcy 40 55 5 28
pracownicy administracji i ustug 76 21 3 122
robotnicy 69 27 4 126
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 59 36 5 44
gospodynie domowe 71 26 3 39
emeryci i rencisci 57 24 19 305
uczniowie i studenci 76 20 4 149
bezrobotni 70 22 8 135
dobra 70 24 6 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |&rednia 68 23 8 594
zla 59 28 13 251
do 799 zt 66 19 15 100
t ACZNE DOCHODY NETTO 800 zt do 1499 z 67 23 10 213
WSZYSTKICH CZLONKOW 1500 zt do 2999 zt 68 25 7 246
GOSPODARSTWA DOMOWEGO 3000 241 wiece] - - p 102
odmowa odpowiedzi 62 28 10 345
kawaler/panna 74 21 5 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 64 27 9 599
rozwiedziny(a)/w separaciji 66 29 6 32
wdowiec/wdowa 53 24 23 86
jedna 63 21 16 62
i dwie 59 27 14 211

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 66 27 7 207
cztery 66 29 5 219
pie¢ lub wiecej 71 19 9 305
nie ma 63 26 11 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 70 24 6 242
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 62 26 12 130
troje lub wiecej dzieci 83 16 1 82
gtéwni dostarczyciele dochodéw 61 29 10 260
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE Sgﬁgdi?powedmalne N & 22 ! 250
DOMOWYM ?us;)kbcyj(epelniqce obie powyzsze 66 21 12 172
pozostali 66 26 8 311
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KUPOWANIE W PROMOCJACH

Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt to

szukam okazji 82 13 5 241
Jesli produkt jest w promocji 66 o8 6 477
korzystam, jesli nie i tak k.

Kupuje produkt w promocji nawet 83 13 4 64
jesli nie zamierzatem

Nie kupuje produktéw w promocji 42 36 22 189
Trudno powiedzie¢ 49 30 21 24

Promocje sg organizowane po to, aby pozby¢ sie niechodliwych badz przeterminowanych towarow.

DANE W PROC.
zqecydowanie raczej sie raci?é sig zde(':s)i/:cr)]\i/éanie pot/:/?ggzoiec’: Lé%%ﬁ?
sie zgadzam |zgadzam zgadzam|  zgadzam
OGOLEM 27 39 20 4 10 1004
PLEG mezczyzni 28 42 20 3 8 481
kobiety 27 37 19 6 11 524
15-19 lat 21 38 31 4 7 96
20-29 lat 24 39 21 8 8 200
WIEK 30-39 lat 28 45 17 4 7 158
40-49 lat 25 44 21 3 6 182
50-59 lat 32 38 18 4 8 161
60 lat lub wiecej 31 33 14 3 19 206
podstawowe, gimnazjalne 24 36 24 3 12 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 26 40 19 4 12 294
srednie i pomaturalne 30 43 16 5 346
licencjat, wyzsze 31 33 22 5 92
wies 26 37 21 4 12 373
MIEJSCE miasto do 100 tys. 26 38 22 4 10 328
ZAMIESZKANIA miasto 101-500 tys. 31 42 16 5 181
miasto pow. 500 tys. 30 46 15 3 123
MIEJSCE wie$ 26 37 21 4 12 373
ZAMIESZKANIA miasto 28 4 19 4 632
matopolski 27 47 17 0 159
wschodni 22 26 28 4 19 118
katowicki 12 52 24 4 151
REGION dolnoslaski 44 31 19 2 96
wielkopolski 39 32 12 12 122
pomorski 19 39 24 7 11 145
centralny 34 40 15 3 214
AKTYWNOSC pracuje zawodowo 28 45 15 5 375
ZAWODOWA nie pracuje zawodowo 27 36 22 4 11 629
kierownicy i specjalisci 37 35 16 6 6 53
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kierownicy i specjalisci 37 35 16 6 53
GRUPA SPOLECZNO |pracanmipyzadsigtsirag)i i 1
- ZAWODOWA ustug 59 ﬁg ﬁ LP ﬁ%
robotnicy 26 48 11 7 126
rolnicy 32 55 8 44
gospodynie domowe 20 52 16 8 39
emeryci i rencisci 31 33 18 3 16 305
uczniowie i studenci 29 33 28 5 6 149
bezrobotni 19 41 27 4 10 135
SAMOOCENA dobra 36 33 21 6 5 155
SYTUACJI $rednia 26 41 20 4 10 594
MATERIALNEJ zla 26 40 18 4 12 251
LACZNE DOCHODY do 799 zt 28 38 18 4 11 100
NETTO 800 zt do 1499 z} 21 43 24 3 10 213
WSZYSTKICH
CZE ONKOW 1500 zt do 2999 zt 27 37 22 6 246
GOSPODARSTWA 3000 zt i wiecej 30 34 29 5 102
DOMOWE
OMOWEGO odmowa odpowiedzi 30 40 12 4 13 345
kawaler/panna 24 38 23 6 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 29 40 19 4 599
rozwiedziny(a)/w separacji 26 40 18 16 32
wdowiec/wdowa 24 41 14 3 19 86
jedna 26 36 23 3 13 62
GOSPODARSTWIE  |trzy 27 43 18 3 10 207
DOMOWYM
cztery 28 37 22 4 219
pie¢ lub wiecej 25 38 21 6 305
LICZBA DZIECI DO nie ma 30 38 18 4 10 549
18 LATW jedno dziecko 25 43 18 4 11 242
GOSPODARSTWIE ; -
24 4 1 1
DOMOWYM dwoje dzieci 3 9 6 30
troje lub wiecej dzieci 23 35 33 6 82
gtéwni d/ostarczymele 30 24 15 3 7 260
dochodow
FUNKCJA W osoby odpowiedzialne za
GOSPODARSTWIE  |zakupy i porzadki 28 38 19 5 9 250
DOMOWYM ; ;
osoby pelnigce obie 26 39 20 3 12 172
powyzsze funkcje
pozostali 25 36 24 6 10 311
Gdy mam kupi¢ jaki$ produkt
to szukam okazji 20 42 25 4 9 241
Jesli produkt jest w promociji
korzystam, jesli nie i tak k. 21 41 20 4 8 arr
Kupuje produkt w promaocji 27 31 28 14 1 64
nawet jesli nie zamierzatem
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Nie kupuje produktow w
promoc 39 36 8 3 14 189
Trudno powiedzie¢ 11 34 17 38 24
Promocje sg organizowane po to, aby pozby¢ sie niechodliwych bgdz przeterminowanych towaréw.
zgadza 7 r;gza trudno LICZBA
sie gSiQ powiedzie¢ | OSOB
OGOLEM 66 24 10 1004
PLEG mezczyzni 69 22 8 481
kobiety 64 25 11 524
15-19 lat 58 35 7 96
20-29 lat 63 29 8 200
WIEK 30-39 lat 72 21 7 158
40-49 lat 70 24 6 182
50-59 lat 70 21 8 161
60 lat lub wiecej 64 17 19 206
podstawowe, gimnazjalne 60 27 12 272
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 65 23 12 294
Srednie i pomaturalne 73 21 346
licencjat, wyzsze 64 27 92
wie$ 63 25 12 373
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 64 26 10 328
miasto 101-500 tys. 73 21 181
miasto pow. 500 tys. 76 18 6 123
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wes 63 25 12 373
miasto 69 23 632
matopolski 74 18 159
wschodni 48 32 19 118
katowicki 64 28 151
REGION dolnoslgski 74 21 96
wielkopolski 71 24 122
pomorski 58 31 11 145
centralny 73 17 214
AKTYWNOSCE ZAWODOWA pracuje zawodowo 73 21 375
nie pracuje zawodowo 63 26 11 629
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA kierownicy i specjalisci 72 22 6 53
prywatni przedsiebiorcy 55 36 10 28
pracownicy administracji i ustug 72 24 122
robotnicy 74 18 126
rolnicy 87 8 44
gospodynie domowe 72 25 39
emeryci i rencisci 64 20 16 305
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uczniowie i studenci 61 33 6 149

bezrobotni 60 31 10 135

dobra 68 26 5 155
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ |&rednia 66 24 10 594

zla 66 22 12 251

do 799 zt 66 23 11 100
£ ACZNE DOCHODY NETTO 800 zt do 1499 z} 64 26 10 213
WSZYSTKICH CZt ONKOW 1500 zt do 2999 zt 64 29 246
GOSPODARSTWA DOMOWEGO T -

3000 zti wiecej 64 34 102

odmowa odpowiedzi 71 16 13 345

kawaler/panna 62 29 285
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 69 23 599

rozwiedziny(a)/w separaciji 66 18 16 32

wdowiec/wdowa 65 17 19 86

jedna 61 26 13 62

3 dwie 72 19 9 211

LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 70 20 10 207

cztery 65 26 219

pie¢ lub wiecej 63 28 305

nie ma 68 22 10 549
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 67 22 11 242
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 66 25 130

troje lub wiecej dzieci 59 38 82

gtébwni dostarczyciele dochoddéw 74 18 260

osoby odpowiedzialne za zakupy i

- 7 24 2

FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki ° ° >0
DOMOWYM . . .

osoby petnigce obie powyzsze 65 23 12 172

funkcje

pozostali 61 29 10 311

Gdy mam kup_lc jakis produkt to 62 29 9 247

szukam okazji

Jesli produk_t J’e_st W promocji 68 24 8 477

korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W PROMOCJACH . -

Kupuje produkt w promocji nawet

e ; 58 41 1 64

jesli nie zamierzatem

Nie kupuje produktéw w promocji 75 11 14 189

Trudno powiedzieé 46 17 38 24

Stosunek do promocji
DANE W PROC. LiczBA
negatywny | pozytywny neutrainy| - 0SOB

OGOLEM 25 26 49 700
PLEC mezczyzni 24 27 49 342
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kobiety 25 25 50 358
15-19 lat 53 14 34 69
20-29 lat 29 20 52 159
WIEK 30-39 lat 17 33 50 115
40-49 lat 20 33 a7 138
50-59 lat 19 23 59 109
60 lat lub wiecej 20 32 49 110
podstawowe, gimnazjalne 33 18 50 175
WYKSZTALCENIE zasadnicze zawodowe 23 23 54 209
srednie i pomaturalne 21 33 46 249
licencjat, wyzsze 19 33 49 67
wies 26 23 51 234
MIEJSCE ZAMIESZKANIA miasto do 100 tys. 25 27 48 234
miasto 101-500 tys. 25 25 50 140
miasto pow. 500 tys. 18 34 48 92
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 26 23 >1 234
miasto 23 28 49 466
matopolski 21 29 49 113
wschodni 43 19 38 68
katowicki 26 13 61 114
REGION dolnoslaski 12 37 51 69
wielkopolski 23 27 50 93
pomorski 30 21 49 104
centralny 19 36 45 139
AKTYWNOSE ZAWODOWA pracuje zawodowo 19 31 50 283
nie pracuje zawodowo 28 23 49 417
kierownicy i specjalisci 16 42 42 39
prywatni przedsigbiorcy 25 54 21 21
pracownicy administracji i ustug 26 32 42 91
robotnicy 17 21 62 100
GRUPA SPOLECZNO - ZAWODOWA rolnicy 7 34 59 31
gospodynie domowe 19 38 42 29
emeryci i rencisci 22 28 50 173
uczniowie i studenci 42 19 39 118
bezrobotni 24 15 61 97
dobra 30 30 41 122
SAMOOCENA SYTUACJI MATERIALNEJ | $rednia 24 25 50 405
zla 21 26 53 170
£ACZNE DOCHODY NETTO do 799 zt 26 27 48 64
e N EGO 800 zt do 1499 7} 29 21 50 151
1500 zt do 2999 z} 26 23 51 182
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3000 zt i wiecej 31 37 32 88
odmowa odpowiedzi 17 28 55 216
kawaler/panna 33 20 46 212
STAN CYWILNY zonaty/zamezna/konkubinat 20 29 51 423
rozwiedziny(a)/w separacji 19 28 53 20
wdowiec/wdowa 25 25 50 45
jedna 24 20 56 37
. dwie 22 32 46 137
LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE
DOMOWYM trzy 22 30 48 155
cztery 21 27 52 166
pie¢ lub wiecej 31 20 49 205
nie ma 23 28 49 372
LICZBA DZIECI DO 18 LAT W jedno dziecko 19 24 57 171
GOSPODARSTWIE DOMOWYM dwoje dzieci 26 30 44 92
troje lub wiecej dzieci 45 16 39 65
gtéwni dostarczyciele dochodéw 18 29 53 190
osoby odpowiedzialne za zakupy i
- 22 4 174
FUNKCJA W GOSPODARSTWIE porzadki 33 >
DOMOWYM . . .
osob)_/ petnigce obie powyzsze 23 23 53 109
funkcje
pozostali 31 21 48 217
Gdy mam kup_lc jakis produkt to 37 12 51 188
szukam okazji
Jesli produk_t J’e§t W promocji 19 30 51 345
korzystam, jesli nie i tak k.
KUPOWANIE W PROMOCJACH Kuoui duk "
Kupuje produkt w promocji nawet 46 14 40 54
jesli nie zamierzatem
Nie kupuje produktow w promaocji 7 49 44 102
Trudno powiedzie¢ 4 27 69 8
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